Winkelmarkt: Opleving verbloemt structurele problemen

ECONOMIE

Markt trekt aan,
non-food blijft
kwetsbaar

Omzet detailhandel stijgt

E-commerce blijft groeien

Multi-channel

+26%

Detailhandel trekt aan, vooral food profiteert
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Beleggingsvolume

op hoog niveau, vooral
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Minder vraag naar winkels, winkelvas tg oed:

opname daalt

Aantal winkels daalt

2018 2019 %

Herstel aantal fysieke winkels na crisis?

Food
S —

Non-food
N ——

Kritisch op
expansie

Rabobank
Leegstand daalt dankzij transformatie
en niet door hogere opname
2018 2019
Leegstand
(aantal verkooppunten) 7,0% 6, 7%

Transformatie van winkels naar
woningen zeer succesvol in de
bestrijding van leegstand
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Winkelmarkt moet structureel
vernieuwen om aantrekkelijk te blijven
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Van uitbreidings- naar vervangingsmarkt
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